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    今天解读聊互联网各种赚钱小项目的例子。

    

    小a，她是一个女大学生，她非常喜欢小动物，所以她养了一只龙猫。这只龙猫，他在线下花鸟鱼虫市场花700块钱买的。相关的养殖知识呢也不难。她在淘宝上每天给它喂一些食物，然后再去看一下教学视频，怎么样去喂养小动物，所以养了半年多也没有死掉。

    这个时候，她发现很多人写一些小纸条，可爱乖巧萌萌哒的龙猫，一只手吃东西，一只手举着牌子。把相关的小视频上传到抖音快手，然后其他人看到了视频，觉得很可爱，一些女孩就会让她，给她写一个祝福的话。基本上收费五块钱到30块左右。

    可以指定写什么字或者是什么图形，比如xxx爱某xxx。她有两个快手账号，现在粉丝量是32万。基本上每天晚上8:00多直播，还有一千多个人在线。不知道她有没有做抖音账号，不过每天加他的微信最少也有二十多个人。一单平均20块左右。一天运气好的话可以出个七八单，一个月平均下来能够赚六七千块钱。

    小b，他把汽车品牌类型的贴吧关注了五百多个。比如君威吧，悦动吧，奥迪，奔驰，宝马，朗动，别克，丰田，本田，卡罗拉，还有汽车相关领域的其他贴吧。然后用机器顶贴发帖，基本的意思是。他有一些汽车相关的全国交流群。加微信，免费拉他进群。

    后期实行收费制度，基本上三个群18.8。10个群38.8，量大优惠。有些加价可以指定拉他进郑州二手车交流群，广州二手车交流群。看来，朋友圈每天出单量在三单到五单左右。当然，可能他能够一天出十几单，但不会把十几张都截图分享到朋友圈。基本上来讲，他有上千个汽车相关的微信群，每天通过拉群这个业务。积累流粉丝。一天能够赚500-1000左右。

    他的主要阵地不在汽车之家，也不在易车网，也不在其他抖音快手的平台。就只研究贴吧这个领域，他在汽车相关的其他车型贴吧，疯狂的机器顶贴发帖。他的信息都在置顶首页，每天都有源源不断的流量加他的微信。有时候小白不相信，问他有没有群的话，他会直接扔几个小视频给他，告诉客户，是他自己的群。告诉他是真实的相关汽车微信群，甚至会给他看一些群成员的备注。很多人就基本打消了顾虑，给他交钱了，特别是一些有钱的二手车商，基本上买汽车微信群单量，是三四百个群起拉。所以接到一个大单的话，一单就是赚1000块左右。不过现在由于微信的限制，所以一天最多进去也就进群二三十个，也不可能一天进三四百个群，而且还要分账号和时间。不过大客户也是一两个月才会遇到一个，基本都是小客户，最多进几十个群。

    进群的都是对汽车有爱好需求的人群，或者是从事二手车交易的人群。也有一些老板，还有一些常年在汽车贴吧里面看帖的人群。反正都是精准流量。他每天都是通过顶贴发帖霸屏在各大汽车贴吧。置顶首页获取流量。平均下来一个月能够赚3万-5万块钱。这只是拉群的收费，后期还有相关的OSHA评测和异地看车的服务，这个我就不知道了。

    小c，他是做李玫瑾项目的。不知道李玫瑾是何许人也，可以百度百科了解一下。它的操作方法很简单，把李教授的视频全部给他保存，下载，剪辑。每30秒到一分钟为一个小视频，然后给它重新的更换标签，还有主题。

    他有将近三十多个抖音账号，每天一个抖音账号分享三个视频左右，有时候也会只分享一两个。不过基本能够保持日更。

    它所覆盖的平台主要是抖音快手，还有就是好看视频，优酷视频等等。自媒体能够发布视频的渠道，他也去做，不过效果不太好，他现在主要就是在抖音上获取流量。

    一方面引入到微信，通过朋友圈淘宝客变现，一方面通过抖音橱窗售卖相关的服务。有些是幼儿科普书籍。他做了二十多个账号，平均下来有些账号做了一年多，粉丝量也就几千个，有几个账号粉丝料已经突破了10万＋。每天自然流量加他的业务客服助理的号，将近有三十多人。他的公众号平均每篇阅读量是二千多。他成立了亲子育儿VIP群，门槛费是398-798。总共三个级别。他的月收入呢，抖音橱窗的收入，社群的费用，淘宝客费用。还有衍生品的费用大概是月收入十万左右。因为看他的视频的人，基本都是宝妈群体，二十多岁到三十多岁的中年女性也有。他们对家庭教育，孩子教育，亲子育儿，有非常大的问题需要解决。所以都会添加他。而且他打造成自己是李教授相关的官方账号，诱惑性非常大，迷惑性程度也非常高。

    小d，他是做电影类相关解说的项目的。主要的营销推广渠道也是抖音快手，还有哔哩哔哩。他把港台各种电影做一个杂交整合，比如盘点港星十大美女，或者是盘点十大功夫明星，或者是盘点各种因为意外逝世去世的明星，要么就是盘点各种电影明星的动作难度指数。

    也就是说，他的视频结构基本都是盘点港澳台各种明星的各种事情，做一个电影段落的盘点合集。电影段落的合集剪辑，基本上他用万兴神剪手还有pr。音效的话，去音效网还有爱给网下载。互联网各种热点事件，热点标签，还有热点的人物，比如奥利给老八，蔡徐坤，各种梗，他都会加入到他的视频里面。

    所以他的视频互动量非常好，和评论区哔哩哔哩大学生打成一片。每个视频的时间长度是30分钟左右，有些是25分钟的。但基本不会超过一个小时。然后每个视频播放量有些一两万，有些十几万，当两百多个总的视频播放量最少也超过了1000万。

    哔哩哔哩创作激励的收益，1000万的播放量可以算上他能够最低赚几万块了。即使他不靠视频播放量赚钱，引流到公众号，通过公众号的阅读量，流量主的收益，他又能够赚每月3-5 k收入，即使他不靠这个赚钱，只要他有粉丝量，毕竟他现在的哔哩哔哩账号粉丝量是七十二万。他打一个软广告。植入到他的视频里面。单靠这一个广告给他又能带来合作报价5k到1.8w左右。当然要看代言什么品牌，或者是合作的方式，合作的时间长度，所以价格只是一个符号函数，并不代表他到底能够赚多少钱，诸位看客，不要较真。

    小e，他是做抖音车载u盘项目的。一个优盘实际虚拟的资源拷贝进去，然后阿里巴巴批发一些优盘。然后通过邮寄打包，以实体物品邮寄给对方。一单的话可以赚30块到50块左右。部分同行他们搞低客单价，薄利多销，一单能够赚十块到20块左右。但是基本的单价不会超过80块。

    但是这个是有概率学的，他有几十个抖音账号，养起来其中几个账号之后，又有几个视频成了爆款，有个上百万的点赞，上万的评论。那么它就能够带动它几个月的销量。也就是说，一个音乐分享型的视频，然后能够带来一千笔到两千笔的抖音橱窗小店销量。

    不过现在同行很多人在操作这个项目，因为基本零门槛，特别是一些搞培训的老哥，忽悠一些宝妈，就喜欢做这个项目，因为你不需要投入什么大的资金，有个手机就能剪辑。然后相关的科普教学视频，百度网盘分享给你六节课，大多数人看完基本就懂了。

    平均每个账号每天上传三个音乐分享视频，一个月的话就是90个。有10个抖音账号的话，那么就将近一个月是1000个各种音乐分享视频。这个玩法在前面两年还很盛行，特别是快手再到抖音的。不过如今有音乐版权的限制，哪怕你用背景音乐，可能也会被抖音提示，视频不适合推广，被限制分享，因为你的音乐可能涉及侵权。所以现在抖音车u盘分享音乐项目，在抖音上并不是绝对的安全。但一个月释放出1000个音乐分享的视频，哪怕爆两个视频，就可能会给你带来上百笔的订单。这个数据概率学的问题，还有确实有些音乐，莫名其妙就火了，你根本都不知道他会火。

    小f，他是做知识付费平台搭建的。也就是依附在微信生态圈里面，通过各种网站平台加源码去搭建一个知识分销的平台。然后其他人付费成为会员之后，有这个权限分享里面的位置了。

    接着，通过相关链接购买的用户，他能够得到相对应的返佣。而这一些所谓知识付费平台的内容都是，互联网百度云盘里面的资源教程，然后特别是xx论坛的项目，互联网营销推广各种项目。这些标题和封面重新做设计，但内容本质还是那些东西。

    比如他的课程本身是没有什么牛逼方面的，把它设置成，2020年最新咸鱼卖货项目，xx知乎好物玩法，价值3980元的拼多多店群项目。

    那么，想在互联网上赚钱的学生党或者小白，宝妈。可能就会花一两百块钱成为这一个分销平台的会员，然后再去为他做推广裂变。基本上做的好的话，有能力的站长做搭建推广，一个月能够赚几万块钱。那一些有能力推广的下级也能够赚几千块钱。问题的核心在于微信的规则随时会变，可能会因为传销或者是一些擦边违法的规定，导致把你的分销平台封掉。
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