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    前几天在头条上面看到有人在线下开培训班，教授男学员们怎么撩妹，主要从性格、衣着、谈吐等等方面着重培训男学生们，学费都是一两个礼拜收费好几千。

    

    即使是不菲的学费，这个培训班报名的学员依然是络绎不绝。

    也难怪，目前这个社会上有太多的男同胞都想要找到女朋友，奈何先天不足，后天缺乏打造自己形象的能力，所以男大当婚的年纪，却依然是孤独一人。

    所以这样的培训班出现之后，经过一定的曝光量和宣传，学员自然是络绎不绝。

    这个时候的学员都是经过了多年的工作，有一定的消费能力，而且又处于极度渴望突破现状，所以对于这样的收费，无疑是没什么压力而且都是很愿意花钱改变现状的。

    小编之前也写过这样类似的文章，PUA（泡学），利用微信公众号平台和微信群为载体，在网上引流吸引学员加入培训，前面做这个类似的人都已经有了一定的规模和名号，而且发展到如今这个时候，盈利方式和变现方式已经是很成熟，无论是收取学费培训学员怎么装扮自己，怎么去获得心仪女神的心，还是变现各种培训项目的周边产品，已经进入了一个稳定的模式。

    可以说PUA现在已经是很多人都熟知的项目，各大自媒体很多专栏目前也是在从事这样的项目。

    教人怎么泡妞可以说是趋势，也是大家认知范围内都容易接受的，但是你们听说过教女人怎么撩汉的吗？

    

    最近一段时间，互联网圈很火的一个事情，翟欣欣逼死wephone的创始人机开发者苏享茂。

    小编在看了这个新闻之后，心里很是纳闷，一个相貌也不算是非常漂亮的女孩，为什么能把一个身价上千万上亿的互联网大佬给逼死了。

    具体的事件的前前后后可以去网上查看一下，前期的时候各种小道消息称女方有很大的背景，但是在后面都被证实了，全部是谣言，这个女孩之前是有过婚史的，与男方在相亲网站世纪佳缘中相识，然后迅速结婚，在结婚之前男方已经为女方花了几百万的费用。

    网上也有很多的猜测，并且都晒出自己相对应的证据出来。

    

    今天，我们也不去深究这个事情到底是一个怎么样的真相。

    我们就来讨论一下两个问题：

    一、这个女孩为什么有这么大的魅力，让一个身价如此高的人为此神魂颠倒。

    二、用什么方法能让男方为她如此的大笔花钱，并且最后还没有办法脱离她的“魔掌”，选择一死了之。

    其实网上的一个猜测证实是很让人信服的，答案就是“名媛速成班”。

    简单来说：就是有专门的机构或者是公司有培训女人的课程，那么课程内容是什么呢？主要是教这么女人们如何钓金龟婿，如何讨钻石王老五的欢心，如何将自己的形象和生活往上流社会打造，如何能快速的获取到更多的资产等等。

    当然，此类的课程收费也是极高的，想象一下，女人能花钱的形象，给自己整容十几万分分钟就能撒出去，何况是给自己的未来往更高端的方向投资呢。

    

    想想作为一个有钱的男人也真是可怕，每天有那么多不相识的女人密谋着怎么进入你的生活，还想着怎么分掉你的财产，一不小心还要弄死人。

    其实像针对女客户的“名媛速成班”这种还真是听得不多，就像上面说的一样，听很多人操作PUA项目还是很多的，毕竟这个社会找不到女朋友或者是不善于谈恋爱的光棍还是很多的。

    但是转念一想，这个社会有钱的男人相对来说会更少，人都是有驱利性质的，就像男人想学习高级的泡妞技巧，方面自己找到更漂亮更性感的女朋友，同样，女人也想学习更高级的撩汉技巧，来为自己找到更有钱、更疼爱自己的老公。

    这样想来，似乎都是找准人性来操作项目，赚钱也是早晚的事情，而且相对来说做“名媛培训”项目，收益则会更加的直接与加倍。

    下面就来解开这些“名媛培训”项目的面纱，以及从哪些方面着手。

    主要的针对人群：

    1、  想改变自己的生活状态，努力改变自己的生活质量和生活状态的女人，比如说一些年轻的女孩，想学习上流社会女人的生活节奏和生活素养。

    这种是针对比较大众的女人群体，比如一些白领等等，基本没有太目的性的培训，培训的目的也只是为了改变自己的生活姿态和生活习惯，让自己更加有魅力一点。

    这种客户群体也对来说客户源比较容易获取，毕竟现在越来越多的女人追求独立和个性，很多人又不知道从何着手，所以这种是比较简单的培训，所针对的客户群体也比较广，但是相对来说单个客户的收益也要少一些。

    2、  第二种针对的女性客户可能是带有某一些目的性质的，比如说家庭比较富裕的家庭主妇，由于很多时间是需要出席一些高档场合和上流社会，但是自身的修养和条件与上流社会有一定的差距。

    又比如说想上文说到的一样，年轻漂亮的女孩子想找个有钱的男人做老公，而且结婚之后能够有一些的手段能够掌控家中的一定的话语权，这个东西作为普通家庭的女孩子，一定是从小很欠缺的，所以这也是所要寻找的目标客户。

    当然，如果是这类的培训，所要付出的成本是要高出很多的，付出高成本的同时，在单个客户身上获取的价值也是要大得多。

    目标客户主要的获取渠道：

    这类的目标客户推荐使用线下获取渠道，比如说：

    1、  高档美容院或者是高档小区附近的美容院。

    大家都知道美容院中的女客户都是很优质的女客户，即有钱而且特别能花钱，所以这类的女客户当然是首选。

    获取方法可以是和美容院合作的方式，直接把美容院的优质女客户导流到“名媛培训”项目上来。

    2、  月子中心

    月子中心一般的收费都是很高昂的，里面大部分的客户都是因为家里资产比较丰厚才会选择去月子中心做疗养，而且有很多生孩子的妈妈们生完孩子都是会选择做全职太太。

    因为其中有一个目标客户是富裕家庭的全职太太等等，所以从源头上批量找精准客户。

    一般获取方式也是合作的模式。

    3、  高校

    这类的大部分客户都是针对一些女大学生等，所对应的也是普通的“名媛培训”，即提高自己的生活修养和生活质量为前提，是可以批量授课的，模式是可以参照健身房模式，比如说瑜伽、一些上流社会的基本礼仪等等。
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