
[bookmark: _GoBack]现在做什么行业前景好，五个冷门又赚钱的项目

    近日，在观察抖抖红数据平台的时候发现，“摄影类型”的账号又双叒登上了新锐榜，如果说第一次登上这个榜单存在运气成分，那么第三次登录只能说这是大众所需啊。

    不管是公众号还是短视频平台，都有很多摄影教学类账号，只要做得好，关注度通常不会太低，尤其是在抖音上，有大量摄影教学账号。

    比如在抖音搜索关键词“摄影”，可以看到有很多关拍照技巧的视频点赞量有几十万到上百万。

    

    今天，我们就以最近比较火的抖音账号【摄影师-XXX】为例，在一个月短短的时间就圈粉70W+。这个账号获得了75w+的粉丝，一共发布40个作品，总点赞数195w。

    值得注意的是，该账号最近一个月的涨粉数据相当亮眼，30天涨粉71w+，最近一周涨粉11W+。

    

    那么【摄影师-XXX】，如何在众多账号中突出重围的呢？我们发现该账号发布的作品，其实并没有太多的套路。其视频内容都是让一个模特演示一些比较基础的拍照姿势，比如：

    人像摄影，拍照姿势怎么摆？

    户外拍照姿势指南，踏青拍照pose怎么摆？

    半身照姿势拍摄教程，半身照pose怎么摆？

    教你几分钟就可以拍一组拿花的生活照，拍照姿势。日常全身照摆姿势技巧。

    

    虽然作品谈不上有很大的创意，但这些都是很多人日常生活中拍照时候可以运用到的实用技巧。给人感觉更加真实和接地气。

    总的来说，在这个快消时代，无论是文字还是视频，都要给予用户一种实在、有益的感觉，要将内容实用化，而不是抽象化，因此，在做内容产出的时候，采用场景式的内容输出方式更能够吸引粉丝用户。

    只要内容够干货，吸粉非常容易。

    并且我们还发现抖音上还有很多优秀的同类摄影教学账号，比如 查理老师（手机摄影）(63W+)、 M程泉(80.0W+)、 蔡仲杨手机摄影(535W+)、中国黑虎摄影(93W+)。这些账号内容模式跟【摄影师-Tank】都比较相似，同时粉丝关注也是很稳定的。如何变现呢？售卖摄影和修图课程。

    相对来说，喜欢摄影教学类的用户对拍照的兴趣度是比较高的，摄影类账号获取的粉丝自然也就更为精准，粉丝转化为学员的概率也就更高了。

    这种变现模式也是很多类似摄影教学账号采取的做法。所以我们从【摄影师-Tank】这个的案例可以看出，摄影教学账号在抖音有很大的涨粉空间，想要快速涨粉变现的创作者来说，可以从这个方向入手。

    但想要赚钱最关键还是执行力！一流的项目，三流的执行力，赚不到钱；三流的项目，一流的执行力。能赚到钱。

    能赚到钱的人，除了运气之外，他的脑子有时候真是让人佩服，下面给大家列举的这5个“反传统”的玩法案例，虽然让人有点不可思议，但是他们收到了奇效，我们一起来看；

    一、日入5万的创意“睡播”

    案例来自Twitch平台，与我们很早二哥微学堂博客上发布的“直播睡觉求打赏”的玩法不同，这位小哥另辟蹊径，做的是以“打赏折磨他不睡觉”为卖点的直播。

    玩法简单有创意，深夜来临，小哥上床睡觉，并将直播平台连接上电脑的文字转换语音识别系统，粉丝进入直播间，既可以打字说话（文字自动转语音），也可以花钱点播小哥提前设置好的“噪音”吵醒他。

    整夜，小哥处于重复睡着又被吵醒模式，两眼呆滞，生无可恋，但是基本每晚都收益不菲，据观察，某天小哥打赏金额高达8854美元（约人民币57644元），他自己也觉得离谱、震惊。

    

    具体打赏项目如下：4.99美元可点播一段巨响的噪音（火车呼啸声/玻璃粉碎声/苍蝇嗡嗡声/吵闹电音等）；打赏7美元可以直接让小哥起床，与之语音互动；打赏75美元还能看他的徒手撕衣秀。当然了，对于无理的奇葩要求，小哥直接视而不见，继续睡觉。

    

    为何“折磨主播不睡觉”会引发如此多的关注、打赏？

    1、单纯直播睡觉这事儿满足了人们的猎奇心理，很多人解读过，不多说。但是看这位睡觉，如追剧一般，接下来会被什么声音吵醒？会做何反应？将观众的猎奇心理开发到了极致。

    2、微胖邋遢、永远无法安静入睡的宅男人设，让人同情，部分用户出于补偿心理而打赏。

    3、成功激发了观众攀比心理，直播间里打赏者暗自较劲，攀比谁能点播最吵的噪音，能想使出奇招…将小哥搞崩，显然能获得直播间其他观众的认可。直播睡觉不稀奇，但是如此差异化+好玩的直播，国内显然没有。

    二、蓝海相亲直播

    众所周知，直播变现无非就两类：

    一是卖实物产品；

    二是卖知识与课程。

    但是卖“相亲服务”的，还是头一回。

    案例主角是一位51岁东北阿姨。一开始，她是看别人直播，觉得挺有意思，后来因为做生意失败，加上自己也爱唠嗑，于是尝试在快手做主播，定位——东三省“网络红娘”直播间，通过连麦询问粉丝的基本情况、择偶标准等，帮粉丝牵线搭桥找对象，后期做社群变现。

    

    4种变现方式：

    1、有意向认识连麦的人，可以刷个小礼物（3元左右），以表诚意。

    2、鼓励有相亲需求的粉丝，花30元进入“微信群”深入交流。规则是男士收费，女士免费。

    3、鼓励相亲成功的情侣，后期到直播间刷跑车（95元）表示感谢，滚动直播间人气。

    4、举办线下相亲聚会，收取门票费用。

    平时短视频拍4类内容：

    1、曝光感情骗子；

    2、介绍征婚对象信息；

    3、直播预告、线下聚会预告；

    4、晒粉丝感谢截图，祝福牵手成功的情侣。

    

    要做也不难，能说会道，情绪稳定，性格开朗，喜欢聊天，取名 XXX情感热线，备4台手机，一台直播，一台放BGM，二台点赞（连接点心器），加上麦克风、支架、声卡、背景板等，在家里开播就行，成本不过万，本案例的东北阿姨月入1-3万，简简单单。

    三、抽奖式吃饭

    “手办盲盒”不稀奇，但是“生鲜盲盒”你有没有试过？

    某生鲜平台出了一款海鲜盲盒，一般能开出18.8元/盒的生蚝产品，运气贼好的能开出价值百元的生蚝肉或黄蛏肉。

    目前，一些超市也卖起了蔬菜盲盒，盲盒由玉米、生菜、鸡蛋、猪肉等生鲜菜品组合而成，定价15元、25元、35元，并有概率开出定价3倍的文昌鸡或牛肉…无数人排队抢购，这事都上了新闻，15块盲盒万一开出文昌鸡呢？

    

    不止超市，外卖平台最近也在卖“盲盒菜”快餐，9.9元可以买到限量版奶茶一杯，或者二十多点两荤一素的盲盒套餐，菜式随机，还有机会开出贵价菜品。

    

    盲盒虽然有赌的成分，但架不住用户爱玩，新鲜、刺激、猎奇…在这个“万物皆可盲盒”时代，各位可以想想如何将“现有生意”与“盲盒玩法”创新结合？在此，我建议“有消化、处理库存”的企业赶紧搞起来，不多说，你懂的。

    四、免费拆快递服务

    垃圾就是放错地方的宝贝，将他人要丢的垃圾回收，同时提供省时省力的服务，也能整合成新的生意模式。

    最近，有人这么玩：去校园门口或快递网点摆摊，专门免费帮刚取了快递的人拆快递，靠回收快递包装变现，每天能挣200-300元，其实这个玩法之前公众号就就发过；

    

    做法很简单，选择客流高峰期（10：00-13：00、16：00-19：00），支个摊点，准备小刀等拆快递工具，挂上“免费代拆快递”的招牌，直接开干，没啥成本。

    为什么有人需要这个服务呢？

    1、有人喜欢当场拆快递验货，不满意就直接在快递点退了，免得来回折腾。

    2、不少卖家为保证货品运输安全，包装特别精细，泡沫、纸板、胶带捆得严严实实，一般人没5分钟根本拆不开，而“代拆快递服务”省时省力，既不用伸手，也不用打扫垃圾，何乐而不为？

    3、有人担心在摊点拆快递会泄露隐私，你可以提前准备话术进行引导——“在我这可以免费帮你拆快递，快递单还能帮你做涂抹处理，你带回家拆，不处理快递单容易造成隐私泄露”，随便淘宝几块钱买个马赛克笔或隐私涂抹滚轮印章即可。

    五、不卖猫的猫店

    我要说的，不是当下火爆的猫咖，而是“租猫”服务！案例宠物店位于成都339购物中心，店招宣传语：9.9元，猫咪带回家陪你！

    

    店里只有10只共享猫咪，都是一岁左右的成年英短，生意火的一塌糊涂，目前所有猫咪都被租走了，有需求的顾客要排队预订。

    租猫流程如下：

    1、根据品种支付押金1200元到上万元不等。

    2、提供身份证、家庭地址、家庭环境照片，租客必须为成都本地，且家中没有其它宠物。

    3、签订租猫合同。

    4、租客必须花费200-300元在该店购买猫粮与相关用品。

    

    租猫生意简单，有创意，满足了2点需求：

    1、租比买便宜，满足了人们低成本、阶段性养猫的临时需求。

    2、很多人有养猫需求，但是猫一旦买回家，无法退货，在不确定能否养好宠物的情况下，“租猫”等于“试养”，试错成本更低…反正我是觉得很屌，既有短期收益（猫粮啥的），又有长期收益（租金），没准儿顾客养出感情了，还能高价出售，绝了。

    其实互联网赚钱无非就是挖掘需求-解决需求。不要整天说没项目，勤劳的人，能够坚持一个稍微靠谱点的项目1年以上，月入过万只是初窥门径。

    那如何挖掘这些可以赚钱的项目呢?

    这里教大家几个方法。

    一、大流量的背后都是钱什么是大流量？

    说的就是热点、大家都在讨论的事情，比如各种节日，七夕有人搞了孤寡青蛙、初五迎财神有人复制了七夕孤寡青蛙，圣诞有人搞了圣诞帽，生日有人搞了视频生日祝福…..….这些热点的背后往往都有需求。

    没有需求怎么办？那就创造需求，七夕孤寡青蛙为什么有人能日入10万+，就是因为他创造了需求，利用节日热点，然后给对方提供一个趣味的服务，所以他能赚钱。

    而需求的背后，可以做很多事情，比如:我直接给你提供资源，你给我钱；我直接给你提供服务，你给我钱；你不会的我教你，你给我钱；那如何能每次都能赶上这种热点呢?

    1、不定期通过营销日历去找

    像新媒体管家这种平台，为了方便创作者及时的追热点，都会把日历清单列举出来，每年的节日在这上面都一目了然。

    2、今日热榜

    官网https://tophub.today/这个平台每天都会更新各大平台的热点，比如微博，百度，头条，微信等，在这个平台都能一目了然。

    二、生活场景

    在生活中场景中，大多数普通人关心的是：省钱如何根据省钱这个需求赚钱？

    1、淘宝客商家出钱推广，淘宝客帮忙推广商品赚取佣金，用户拿到优惠卷省了钱，商家订单翻倍，最终三方受益。

    然后又有人根据淘宝客这个模式打造了平台，如好省app，直接聚合了全平台的淘宝客商品，用户可直接在好省app内领券下单，而且分享还能赚钱，以及多级分销功能。最终，平台赚的盆满钵满，用户不但省到了钱还赚到了钱。

    2、拼多多购物平台本身就很多，为什么拼多多能做起来?就是因为“省钱”。

    3、近期比较火的外卖淘客外卖几乎说都市青年的刚需，所以外卖也搞了个类似淘宝客的佣金模式。最终还是三方受益～省钱这个需求背后的产品和实在是太多了.......

    所以，生活中本身就会有的一些强需求，如果你会开发，开发个产品就能赚钱，如果你不会开发，结合市场已有的产品也能赚钱。

    三、根据需求词挖掘项目

    有哪些、怎么办、为什么、怎么、怎样、什么、有什么、通过、如何这些词的后面都有大量的需求，因为本身就是用户在搜索的。比如有一群想减肥的用户，80%的人可能会这样搜:有哪些减肥方法?怎么减肥才有效?.…....比如我在知乎搜索：有哪些

    

    搜索出来的这些问题都代表着背后的需求。比如第一个是民间邪性故事的，就是类似鬼故事。

    在第一个回答下面有11万人点赞，这还仅仅是点赞的人，说明这个类目的需求非常大，大多数人都会对这类型的话题感兴趣。

    我们可以搜集一些鬼故事，把它做成合集打包出售，或者直接上喜马拉雅平台录制鬼故事音频专栏出售或引流。除了这些大需求的类目，还可以做找一些冷门的项目，就是搜索量少，但是也有需求的产品。

    可以通过5118查询这些需求词背后的大多数产品。看到一些指数少的，就是冷门的产品。（这类型的产品指的是你没听说过的）找到之后，先去百度指数查看一下搜索指数，发现指数还不错的话，再去淘宝搜索看看销量。

    如果发现销量太高的话，就别去和电商平台竞争。可以到公众号和网站看看有没有人在做。

    如果没有的话，可以做一个做网站或者公众号，在搭配淘宝客或者自己通过网站来销售这个产品。

    四、广告

    广告背后隐藏的赚钱机会想都不用想，广告主花钱投广告，他不可能会让这个广告费打水飘，所以背后肯定会有项目存在。

    就拿我们看过最多的理财广告来说。为什么理财广告没有减少反而越拉越多，就是因背后的理财培训非常暴力。加上跟钱挂钩，需求大，所以这些广告的背后肯定是还有大量

    的机会的。

    所以建议大家多看广告，多挖掘广告背后的商业模式。毕竟，有人花钱帮你验证了。如果你懂得如何引流，这些广告后的项目，你直接拿来做就行。
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